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Аннотация. Маркетинг давно перестал быть инструментом только 

продвижения товаров. Сегодня он выступает ключевым фактором экономического 

развития, стимулируя инновации, оптимизируя производство и создавая новые рынки.  

В статье анализируется, как маркетинг влияет на макроэкономические 

показатели: рост ВВП, занятость, конкурентоспособность предприятий и 

удовлетворение потребительских запросов. На примере кейсов мировых компаний 

показано, как грамотные маркетинговые стратегии превращаются в драйверы 

экономической трансформации. Отдельное внимание уделяется роли маркетинга в 

сокращении безработицы и формировании добавленной стоимости. 

Ключевые слова: Маркетинг как драйвер экономики, Экономический рост, 

Инновации и R&D (исследования и разработки), Добавленная стоимость, Оптимизация 

производства, Цифровой маркетинг (Digital Marketing), Брендинг и позиционирование, 

Расширение рынков (включая экспорт), Устойчивое развитие (ESG-маркетинг). 

 

В условиях глобализации и цифровизации экономики маркетинг становится не 

просто инструментом продаж, а стратегическим ресурсом развития. По данным 

Всемирной федерации маркетинга (2022), 67% компаний, инвестирующих более 10% 

бюджета в маркетинговые исследования, демонстрируют ежегодный рост выручки на 

15–20%. Это подтверждает гипотезу о прямой связи между маркетингом и 

экономической эффективностью. Цель статьи — раскрыть многогранное влияние 

маркетинга на экономику через призму его функций: от стимулирования инноваций до 

формирования новых рабочих мест. Актуальность темы обусловлена необходимостью 

переосмысления роли маркетинга в эпоху ESG-трансформации и цифровых рынков. 

Маркетинг как катализатор экономического роста 

Экономический рост базируется на повышении производительности, расширении 

рынков и удовлетворении спроса. Маркетинг здесь выполняет три ключевые роли: 
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Стимулирование инноваций. Пример: компания Apple, благодаря фокусу на 

потребительских трендах (удобство, экосистема устройств), ежегодно инвестирует $20 

млрд в R&D, создавая новые продукты и рабочие места. 

Оптимизация цепочек создания стоимости. Маркетинговые аналитика и Big 

Data позволяют снижать логистические издержки на 30% (кейс Amazon). 

Расширение экспортного потенциала. Брендинг Южной Кореи («К-волна») 

увеличил экспорт культурных товаров на $12 млрд за 5 лет. 

Формирование добавленной стоимости через дифференциацию 

Маркетинг трансформирует базовые товары в уникальные предложения, позволяя 

компаниям устанавливать премиальные цены. 

Например: 

• Coca-Cola, позиционируя напиток как «символ счастья», сохраняет рыночную 

долю 46% в сегменте газировок. 

• Компания Tesla, сделавшая упор на экологичность, достигла капитализации $700 

млрд, хотя доля электромобилей в мире — всего 10%. 

Маркетинг и занятость: новые профессии цифровой эры 

С 2010 года сектор digital-маркетинга создал 8 млн рабочих мест (данные 

LinkedIn). Востребованными становятся, специалисты по аналитике данных (рост 

вакансий на 140% с 2020 г.). Контент-менеджеры и SMM-эксперты. Маркетологи в 

области устойчивого развития (ESG). 

Минимизация рисков и борьба с кризисами 

Во время пандемии 2020–2021 гг. компании с развитыми маркетинговыми 

стратегиями (Nike, Netflix) не только сохранили доходы, но и нарастили их за счет: 

Перехода в онлайн (Nike увеличил digital-продажи на 82%). Персонализации 

предложений (Netflix с алгоритмами рекомендаций). 

Маркетинг эволюционировал из инструмента продаж в системный элемент 

экономики. Он стимулирует инновации, создает рабочие места, помогает компаниям 

адаптироваться к кризисам и формирует глобальные рынки. В будущем его роль 

усилится благодаря технологиям AI и фокусу на устойчивом развитии. Для государств 

инвестиции в маркетинговое образование и поддержка малого бизнеса в этой сфере 

станут ключом к конкурентоспособности в XXI веке. 
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