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Annotaciya. Bul maqgalada kérkem oner hdim madeniyat tarawindagi marketing
maseleleri, onin waziypasi ham tarawdi rawajlandiriwdagi xizmeti haqqinda toqtalip otiledi.
Sonday-aq, zamanagoy korkem onerdegi baseki ham marketingti rawajlandiriw usillari berilgen.

Gilt sozler: marketing, korkem oner, madeniyat, onim, reklama.

MARKETING THE PRACTICAL SIGNIFICANCE OF ART AND CULTURE

Abstract. This article discusses the issues of marketing in the field of art and culture, its
role and contribution to the development of the industry. At the same time, the debate in modern
art and methods of developing marketing are given.

Keywords: marketing, art, culture, production, advertising.

NPAKTHYECKASA 3BHAYUUMOCTDb UICKYCCTBA U KYJIbTYPbI MAPKETHUHI A.

Aunnomauyusn. B Oannotl cmamve paccmampu8aiomcst 80Npocyl Mapkemunea 6 cgepe
UCKYCCMBa U KYIbmypbl, €20 POoib U YCayeu 8 pazsumuu 3mot cghepol. OOHOBpeMeHHO NPUBOOSIMcs
Memoobl paseumus OZ/ICKyCCMM U mapkemuHea 6 COBPEMEHHOM UCKYCCmee.

Knroueswvie cnosa: mapxemume, UCKyccmeo, Kyiomypa, ypodcau, pexkiama.

Madeniyat sholkemleri zamanagoy jamiyette zararli orin tutip atir. Olardin iskerligi
usinilip atirgan doretpelerdin mazmuni argali, olard: jaratiw ham gariydarga usiniwdin arnawl bir
formalart ham usillarinan paydalanmw argali, usinis kélemi ham tutimw tari argali madeniyat
jagdayin sawlelendiredi.

Madeniyat ham korkem oner tarawi - bul materialliq emes, balki, barinen burin, ruwxiy
islep shigariw tarawi. Onin 6nimleri adamlardin materiallig emes, balki intellektuallig, estetik ham
ruwxity mautajliklerin gandiradi, sebebi har ganday pikir jaritetugin adam ushin bul gadiriyatlar
materiallig mutajliklerden kem emes.

Kolber birinshi ret korkem oner ham madeniyat salasinda marketing maselesin kéterdi, bul
tarawda isleytugin barlig sholkemler madeniy 6nimler ondirisin aytip otdi.

Hazirde bul sholkemlerdin barligi bazar baseki ham marketing qurallari styagl tasiniklerge
dus kelip atir [1, 20-bet].
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Madeniyat ham korkem onerdegi marketing dastariy marketingtan ayrigsha bolip
esaplaniw, ayrigsha ayrigshaliglarga iye. Parqi marketing iskerliginin dasturiy taypalarina
basgasha jantasiwda bolip tabiladi. Dastariy bazarlarda magset mutajliklerdi gandiriw argali payda
aldilarr magsetli qariydarlar, madeniyat ham korkem oner salasinda, magset estetik ham korkem
mutajliklerdi gandiriw bolip tabiladi. Sholkemler madeniyatlar doretiwshilik ushin sharayat
jaratad: jane onmn natiyjelerin amelge asiradi. Magsetli gariydarlar malim madeniy xizmetler
yamasa olar ushin agsha télew argal: aliwlart mamkin bolgan gadiriyatlar paydasina tanlaw etedii.

Korkem onim magsetli auditoriya arasinda bazar izertlewleri natiyjelerine kore emes, balki
onin zararli gasiyetleri ham sapa gasiyetlerinen kelip shiggan halda bayan etiledi, bul haggindag:
magliwmatlar informaciya kanallar: arqal qariydarlarga uzatiladi.

Marketing qospasinin tomendegi strukturaliq bolimleri ham madeniyat salasindagi
marketing iskerligine tasir etiwshi en zarurli faktorlar ameldegi:

Onim - madeniyat makemelerinde tarli onimler onim waziypasin atgaradi. Magsetine
muwapiq tiykarinan korsetiletugin xizmetler. Misali, muzey ushin tiykargi xizmetler korgezbe
iskerligi, sonin menen birge, bilimlendiriw jumislar bolip tabiladi. Qosimsha xizmetler de ulken
ahmiyetke iye. Olard: kafelar, bufetlar, muzey duakanlari jumisi, sonin menen birge, tarli ilajlar -
ziyapatlar, ushirasiwlar, kontsertlar, tamashalar otkeriw menen anlatiw mamkin.

Qariydar-madeniyat tarawi insannin ruwxity rawajlamwina bolgan mautajliklerin
gandiradi, sol sebepli bul erda turli gatlamlar gariydar retinde isleydi.

Bahalar siyasati-Madeniy sholkemnin bahalar siyasati awele onin iskerliginin social
magsetleri menen belgilenedi. Solay etip, baha darejesi arnawli bir xizmettin potencial gariydar
ushin bar ekenligine baylanisl.. Bul jagdayda bahalar derlik mudami bazar sharayatinda bolgan
bahalardan tdmenlew boladi, geyde bolsa uliwma bolmaydi.

Onimdi vigit-nasiyatlaw.

Madeniyat salasinda onim reklama, tuwridan-tuwrt marketing ham jamiyetshilik
baylanislar1 arqali Ggit nasiyat etiledi. Reklama hdam tuwridan-tuwr1 marketing daramatti
koébeytiwge garatilgan bolip, bul bolsa toliq emes sholkem iskerligin dawam ettiriw ushin zartr
bolgan aqgshalardi toltinw ushin qollaniladi. Jamiyetshilik baylanislar1 diqqat-itibardi asiriwga
qaratilgan.

Madeniyat salasinda xi1zmetkerler retinde iri sholkemlerde arnawli islengen marketing,
rawajlaniw ham jamiyetshilik menen baylanislar bolimlerinin xi1zmetkerleri iskerlik korsetedi.

Kishi madeniyat makemelerinde olar &detde birden-bir xi1zmetke birlestirilgen yamasa

olardin funksiyalar1 basqa ishki strukturalarga berilgen.
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Sirtqr marketing agentlikleri menen shartnama tiykarinda islew, olardin kobirek
mumkinshilikleri ham joqar1 sapali jumis menen baylanisli bolsa-da, turaqli emes ham joqari
garejetler menen ajralip turadi.

Madeniyat salasinda marketingtin qalis principlerin ajiratip koériw mamkin.

Birinshiden, magsetli qariydarlardin sorawlariman kelip shiqqan halda social-madeniy
x1zmetler bazarina bagdarlaw zarar.

Ekinshiden, social-madeniy bazarga magsetli tasir korsetiw kerek, aniq korkem oner
onimlerine emes, balki olardin turlerine talapti qaliplestiriw, xaliq arasinda qizigiwshiliqti jaratiw.

Ushinshiden, madeniyat salasindagi sholkemlerdin iskerligin magsetli qartydarlar menen
aktual maydanshalar ham kommunikatsiya formalarinda 6z-ara sheriklik etiwge bagdarlaw kerek.

Tortinshiden, magqgsetli auditoriyalardin abzalliglarina ham zamannin aktual
tendentsiyalarina juwap beretugin korkem 6nimlerdi islep shigiw ham usimiw talap etiledi.

Madeniyat salasindagi marketing tarli social toparlar arasindagi mutajliklerdegi pariqti da
esapqa aliw1 kerek. Atap aytqanda, adamnin talim darejesi qanshelli jogar1 bolsa, ol sonshelli
kobirek adebiyat, teatr, sawret, opera styaqli korkem oner turlerine qizigadi, sonih menen birge,
madeniy gadiriyatlardi 6zlestiriw hdm jeke madeniy darejesin asiriwga bolgan umtiliwi asadi.

Madeniyat hdm korkem oner salasinda marketingti qollaw tek gana korkem onimlerdin
sapasin asirtwga jardem beredi, balki xaliqtin mutajliklerine kobirek juwap beriw ushin turaql

turde rawajlanadi.
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