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Annotatsiya. Ushbu maqolada ingliz publitsistik matnlarda uchraydigan zeugma
hodisasining semantik mohiyati, uning ifoda uslubi, ma’no kengayishi hamda kontekstual
funksiyalari chuqur tahlil qgilinadi. Zeugma, publitsistik matnlarda ifoda ixchamligini,
ta’sirchanlikni va nutqning badiiy-estetik qiymatini oshiruvchi vosita sifatida ko ‘rib chiqiladi.

Tadgiqot davomida zeugmaning sintaktik shakllari, semantik turlari, leksik bog ‘lanish
imkoniyatlari hamda uning o ‘quvchi idrokiga ta’sir etuvchi psixolingvistik jihatlari yoritiladi.

Kalit so‘zlar: zeugma, semantik tahlil, ingliz tili, publitsistik matn, uslub, ma no,
kontekst, obrazlilik, ifoda vositasi.

SEMANTIC FEATURES OF ZEUGMA IN ENGLISH PUBLICISTIC TEXTS

Annotation. This article deeply analyzes the semantic essence of the phenomenon of
zeugma, its style of expression, expansion of meaning and contextual functions in English
publicistic texts. Zeugma is considered as a means of increasing the conciseness of expression,
expressiveness and artistic and aesthetic value of speech in publicistic texts. The study covers the
syntactic forms, semantic types, lexical connection possibilities of zeugma and its
psycholinguistic aspects affecting the reader's perception.

Keywords: zeugma, semantic analysis, English language, publicistic text, style, meaning,
context, imagery, means of expression.

CEMAHTHYECKHUE OCOBEHHOCTH 3EBI'MbI B AHI'VIMMCKUX
NYBJINHUCTUNYECKHUX TEKCTAX

AHHOmal{u}l. B cmamuve 2ﬂy607<0 AHAIUIUpyemcs cemanmudecKkas CyuHocnto qbeHomeHa
3e62Mbl, CHiuJjlb ee 8bIPAJICEHUA, paculuperue 3Ha4€Husli U KOHMEKCm)YdlbHble (ﬁyﬁkuuu 6
AHSUUCKUX ny6ﬂuuucmuqec7<ux mexkcmax. 3esema pacemampusaemcs  Kak cpe()cmeo
noevlulteHUusl 1aKOHU4YHOCmu, eblpasumelbHocmu U xyaoofcecmeeHHo-acmemuuecmﬁ YeHrHocmu
pevu 6 ny6ﬂuuucmuqecmtx mexkcmax. B uccreoosanuu paccmampuearonicsla CURmaxkcuveckue
¢0prl, cemarnmudecKkue munvl, JeKCU4eckKue ce53Uu 3e62mbl U eé ncuxonuHesucmuyecKue
acnekmel, sluiArWYUe Ha socnpusimue svumamelisl.

Knrouesvie cnosea:  3eeema,  cemammuueckuil — AHAAU3,  AHSAUUCKUL  S3bIK,
ny@muucmuuecxuﬁ meKkcm, cmujb, 3HAYEHUEe, KOHMEKCNI, 06pa3HOCWZb, Cp@()CWlSd BbIPAJNCEHUAL.

Kirish: Til inson tafakkurining ifodasi sifatida, jamiyatda ma’lumot uzatish, fikr bildirish
va ijtimoiy munosabatlarni shakllantirish vositasi hisoblanadi. Tilshunoslikda semantika so‘zi
ma’noning o‘rganilishi bilan bevosita bog‘liq bo‘lib, aynan shu yo‘nalish doirasida zeugma
hodisasi ham tahlil etiladi. Zeugma — bu bir grammatik birlikning ikki yoki undan ortiq so‘z
bilan bog‘lanib, har biriga turli semantik mazmun berish orgali nutqda yangi assotsiativ
gatlamlar yaratish hodisasidir. U ingliz tilida, xususan publitsistik uslubda, gisqa, ammo chuqur
mazmunga ega ifodalar yaratishda keng go‘llanadi.

Publitsistik uslub jamiyatdagi vogelikni yoritish, ommani ma’lum ijtimoiy-siyosiy
masalalar hagida o‘ylashga undash, fikrni sodda va ta’sirchan tarzda yetkazishga garatilgan. Shu
sababli, bu uslubda ishlatiladigan til vositalari, xususan, zeugma, nutqni gisga, obrazli va esda
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golarli gilishda alohida ahamiyat kasb etadi. Zamonaviy ingliz publitsistik matnlarini tahlil
gilganda, ularning mazmuniy qatlamida semantik iqtisod, badiiylik va mantigiy aniglik
uyg‘unlashganini ko‘rish mumkin. Zeugma esa bu uyg‘unlikni kuchaytiruvchi stilistik mexanizm
sifatida namoyon bo‘ladi.

Tilshunoslar tomonidan zeugma turli yondashuvlar asosida o‘rganilgan. Ba’zilar uni
sintaktik hodisa sifatida izohlasa, boshqgalar semantik mexanizm deb garaydi. Ammo har ikki
holatda ham zeugma nutqning ma’no darajasiga bevosita ta’sir etuvchi birlik hisoblanadi. U, bir
tomondan, fikrning ixcham ifodasini ta’minlasa, boshqa tomondan, o‘quvchini o‘ylashga, matnni
chuqurrog anglashga majbur giladi. Publitsistik matnlar uchun aynan shu xususiyat muhimdir.

Chunki bunday matnlar o‘quvchida hissiy va aqliy ta’sir uyg‘otishga, uni ijtimoiy fikrga
chorlaydigan kuchli vosita bo‘lishi kerak.

Masalan, ingliz matbuotida keng uchraydigan “She opened her heart and her wallet to the
poor” iborasida “open” fe’li ikkita semantik maydonni birlashtirgan: birinchisi — hissiy,
ikkinchisi — real harakat. Bu kabi uyg‘unlik o‘quvchining diqqatini tortadi, matnga emotsional
ohang beradi va fikrni qisqa, ammo ta’sirchan shaklda ifodalaydi. Shunday qilib, zeugma ingliz
publitsistik nutqida nafaqat til iqtisodini, balki muloqotning emotsional kuchini ham ta’minlaydi.

Zevgmaning tarixiy ildizlari qadimiy ritorika san’atiga borib tagaladi. Yunon va Rim
adabiy maktablarida bu hodisa “figura verborum” sifatida ko‘plab adabiy asarlarda uchragan.

Keyinchalik ingliz klassik adabiyotida, xususan, Shekspir, Dryden va Swift asarlarida u
stilistik vosita sifatida keng qo‘llangan. Publitsistik matnlarda esa bu hodisa XIX asrdan boshlab
faol ishlatilgan, chunki matbuot tili auditoriya bilan tez, qisga, ammo samarali mulogot
o‘rnatishni talab qiladi.

Bugungi ingliz publitsistik matnlari dinamik til o‘zgarishlari va kommunikativ
yangilanishlar jarayonida rivojlanmogda. Shu sababli, zeugmaning tahlili hozirgi zamon
lingvistikasida nafagat uslubshunoslik, balki sotsiopragmatika, diskurs tahlili va semantik
psixologiya nugtayi nazaridan ham dolzarb ahamiyat kasb etadi.

Ushbu magolaning magsadi — ingliz publitsistik matnlarda zeugmaning semantik
xususiyatlarini tahlil qilish, uning ma’no tizimidagi funksional imkoniyatlarini aniglash hamda
o‘quvchi idrokiga ta’sir etuvchi pragmatik xususiyatlarini yoritishdan iborat.

Asosiy qism: Zeugma nutqdagi ikki yoki undan ortiq so‘z birikmalarining bitta
grammatik birlik orqali ifodalanishidir. Bu uslubiy hodisa mantiqiy va emotsional ma’nolarni
birlashtirish orqali o‘ziga xos ifoda uslubini yaratadi. Ingliz publitsistik matnlarida zeugma
orgali matn ixcham, lekin chuqur mazmunli ko‘rinish oladi. Bu hodisa orqali yozuvchi yoki
jurnalist o‘quvchini fikrlashga, kontekstni o‘zicha talqin etishga undaydi.

Semantik jihatdan zeugma ikki asosiy xususiyatga ega: birinchisi — sintaktik
bog‘lanishlar barqarorligi, ikkinchisi — ma’no tafovuti orqali yangi ifoda yaratish. Masalan, “He
lost his coat and his temper” iborasida “lost” so‘zi ikki ma’noda qo‘llanadi: biri — real

predmetni yo‘qotish, ikkinchisi — hissiy nazoratni yo‘qotish. Shu orqali o‘quvchida ikki xil
ma’no birlashadi va matn yanada jozibador bo‘ladi.

Publitsistik matnlarda zeugmaning qo‘llanishi nafaqat ifoda chiroyini oshiradi, balki
tilning iqtisodiyligi va o‘quvchi bilan interaktiv muloqotni ham ta’minlaydi. Bu hodisa asosan
sarlavhalar, mugaddimalar va tangidiy maqolalarda uchraydi. Sarlavhalarda zeugma o‘quvchini
darhol jalb qilish, matnni esda qolarli qilish vazifasini bajaradi. Masalan, “Government cuts
taxes and corners” kabi iboralar o‘zida kinoya, tanqid va semantik o‘yinlarni mujassam etadi.
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Zeugma semantik jihatdan polisemiyaga yaqin bo‘lsa-da, u fargli mexanizm asosida
ishlaydi. Polisemiya bir so‘zning ko‘p ma’noliligini ifodalasa, zeugma bu ko‘p ma’nolarni bitta
kontekstda faol ishlatadi. Natijada, yangi semantik uyg‘unlik paydo bo‘ladi. Bu uyg‘unlik
publitsistik matnda ko‘proq hissiy ohang, ijtimoiy tanqid yoki ironiyani kuchaytirish uchun
ishlatiladi.

Ingliz publitsistik matnlarda zeugma ijtimoiy-siyosiy masalalarda ham keng qo‘llanadi.

Masalan, iqtisodiy inqiroz, siyosiy o‘zgarishlar yoki ekologik muammolar hagida
yozilgan maqolalarda jurnalistlar fikrni qisqa, ammo ta’sirli qilish uchun zeugmadan
foydalanadilar. Bu holatda zeugma axborotni yetkazish bilan birga, muallifning pozitsiyasini
ham sezdiradi.

Shuningdek, zeugma o‘quvchi tafakkurida metaforik bog‘lanishlar yaratadi. U ma’noni
kengaytiradi, konnotativ qgatlam hosil giladi va matnga badiiylik kiritadi. Bu jarayonda
semantikaning asosiy vazifasi — matndagi yashirin mazmunni yuzaga chigarishdir. Zeugma
o‘quvchidan faol ishtirok, mantiqiy tahlil va emotsional javob talab giladi.

Til madaniyati nuqtayi nazaridan garaganda, zeugma tilning ijodiy salohiyatini
ko‘rsatadi. U muloqotda nafaqat ma’lumot, balki estetik zavq beruvchi vositadir. Shu boisdan,
ingliz publitsistik matnlarda zeugma o‘zining o‘zgarmas uslubiy ahamiyatini saglab golmoqda.

Xulosa: Ingliz publitsistik matnlarda zeugmaning semantik xususiyatlarini o‘rganish
shuni ko‘rsatadiki, bu hodisa nafaqat stilistik bezak, balki til tizimining mantiqiy, hissiy va
kommunikativ gatlamlarini birlashtiruvchi murakkab semantik mexanizm sifatida namoyon
bo‘ladi. Zeugma tildagi so‘zlar o‘rtasidagi o‘zaro semantik munosabatlarni yangicha yo‘sinda
shakllantiradi, matnni ixcham, ammo chuqur mazmunga ega qiladi, o‘quvchining tafakkurini
faollashtiradi va nutgqa badiiy estetik giymat beradi.

Tadqiqot davomida aniqlanishicha, ingliz publitsistik uslubi o‘zining ma’no aniqligi,
mantigiy strukturaliligi va ifoda ixchamligi bilan boshga uslublardan ajralib turadi. Aynan shu
jihatlar zeugmaning qo‘llanishi uchun qulay muhit yaratadi. Publitsistik janrda matn gisqga, lekin
ta’sirli bo‘lishi talab etiladi. Zeugma ana shu talabga javoban, bir so‘zning bir nechta semantik
yo‘nalishda ishlatilishini ta’minlaydi va shu orqali ifoda iqtisodini yaratadi. Bu iqtisod tildagi
tejamkorlik tamoyiliga mos keladi, lekin mazmunni kamaytirmaydi, aksincha, ma’no gatlamini
kengaytiradi.

Semantik tahlil jarayonida aniglanganidek, zeugma ingliz publitsistik matnlarda
ko‘pincha ironik, kinoyali, metaforik va dramatik effektlar yaratish uchun qo‘llanadi. Bu holat
jurnalistning maqsadiga mos ravishda o‘quvchi tafakkuriga bevosita yoki bilvosita ta’sir etadi.

Masalan, ijtimoiy tangid yoki siyosiy tahlil matnlarida zeugma fikrni keskin, ammo
yumor orgali yetkazishga imkon beradi. Shu bilan birga, u o‘quvchida ijobiy hissiy rezonans
hosil giladi.

Bunday uslub nutgning estetik sifatini oshiradi, tilga badiiy noziklik beradi va matnni
jonlantiradi.

Zevgmaning semantik xususiyatlari, avvalo, uning ikki yoki undan ortig semantik
maydonni birlashtirish gqobiliyatida namoyon bo‘ladi. Bu jarayonda tilning ko‘p qatlamliligi,
ya’ni mantiqiy, leksik va emotsional ma’no darajalari uyg‘unlashadi. Publitsistik matn shuning
uchun ham o‘zining badiiy jihatdan boy, ammo grammatik jihatdan soddaligi bilan ajralib turadi.

Zeugma orqali muallif so‘zlarni haddan tashqari ko‘paytirmasdan, qisqa jumlalar
vositasida kuchli semantik urg‘u beradi.
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Tadqiqot davomida olingan natijalar shuni ko‘rsatadiki, zeugmaning semantik
xususiyatlarini tahlil gilish publitsistik tilning kognitiv, pragmatik va estetik xususiyatlarini
yanada chuqurroq anglash imkonini beradi. Chunki bu hodisa orgali tilshunoslik fagat
grammatik strukturalarni emas, balki inson tafakkurining nutqdagi in’ikosi, ma’no hosil bo‘lish
mexanizmlarini ham o‘rganadi. Shunday qilib, zeugma lingvistik tahlilda inson tafakkurining
1jodiy tabiatini aks ettiruvchi ko‘rsatkich sifatida namoyon bo‘ladi.

Publitsistik matnlarda zeugmaning qo‘llanishi jamiyat tafakkuridagi dinamik
o‘zgarishlar, ijtimoiy fikr shakllanishi va axborot oqimining tezligi bilan ham bevosita bog‘liq.

Hozirgi axborot asrida qisqa, lekin ta’sirli fikr ayta olish ko‘nikmasi jurnalistikaning
asosiy talabi hisoblanadi.

Zeugma bu talabga to‘la mos keladi: u tildagi soddalik va chuqurlikni uyg‘unlashtirib,
o‘quvchiga tez, ammo mazmunli tarzda ma’lumot yetkazadi. Shu jihatdan, zeugma publitsistik
nutgning zamonaviy kommunikativ modeli sifatida e’tirof etilishi mumkin.
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