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Annotatsiya. Ushbu magolada madaniy meros obyektlarining internet ommaviy axborot
vositalarida yoritilishi Islom sivilizatsiya markazi misolida tahlil gilinadi. Tadgigotda zamonaviy
raqgamli media platformalarining madaniy merosni targ‘ib qilishdagi roli, axborot tarqatish
jarayonlari hamda ularning milliy turizm imijiga ta’siri yoritiladi. Shuningdek, internet
OAViarda markaz hagida berilayotgan materiallar orgali O ‘zbekistonning xalgaro maydondagi
ijobiy imiji qanday shakllanayotgani ilmiy asosda ko ‘rib chigiladi. Natijada, raqamli media
madaniy meros obyektlarini global darajada targ‘ib qilishning muhim vositasi ekanligi
aniglanadi.

Kalit so’zlar: madaniy meros, turizm imiji, milliy turizm, Islom sivilizatsiya markazi,
ziyorat turizmi, madaniy turizm, turizm brendingi, O ‘zbekiston turizmi.

Ab6cmpakmuuwtii. B oannoii cmamve ananuzupyemcs oceeujenue 00beKmog KyabmypHo2o
nHacneousi 6 unmepnem-CMHU na npumepe llenmpa uciamckou yueunuzayuu. B uccredosanuu
paccmampusaemcsi poib COBPEMEHHbIX YUPPOBbIX Meoud 8 NPOOGUINCEHUU KYIbIMYPHOO
HaCJleauﬂ, npoyeccsl pacnpocmpanerus qubopmauuu u ux ejaudHue Ha Hab;Z/lOHaﬂbelﬁ
mypucmuyeckuti umuodc. Takoce Hayuno usyuaemcs, kak nyonuxayuu 6 unmeprem-CMU
Gdopmupyrom nonodcumenvusili  MeNCOYHapoOHblll  umuoxc Yzbexucmana. B pe3ynvmame
oenaemcst 6b18600 0O mom, umo uucj)poeble meoua AGAAIOMCA  BANCHBIM UHCMPYMEHRNOM
HONYAPU3AYUU 00BEKMO8 KYIbIMYPHO20 HACIeOUs HA 2I0OANbHOM YPOSHe.

Kniouesvie cnoea: «xynemypunoe Hacneoue, uumeprem-CMU, yugposvie meoua,
orcypHanucmuxa, Llenmp uciamckou yusunuzayuu, MypUCMUYECKUti UMUOINC, MeOuliHoe
oceewenue, pacnpocmpanenue ungopmayuu, PR, nayuonanonwiii bpeno

Abstract. This article analyzes the coverage of cultural heritage sites in online media,
using the Center of Islamic Civilization as an example. The study examines the role of modern
digital media platforms in promoting cultural heritage, information dissemination processes,
and their impact on the national tourism image. It also explores how online media content
contributes to shaping a positive international image of Uzbekistan. As a result, it concludes that
digital media is a key tool in promoting cultural heritage sites at the global level.

Keywords: cultural heritage, online media, digital media, journalism, Center of Islamic
Civilization, tourism image, media coverage, information dissemination, PR, national branding.

Kirish

Bugungi globallashuv va ragamli transformatsiya jarayonida ommaviy axborot vositalari
(OAV) jamiyat hayotida, xususan, madaniy meros obyektlarini targ‘ib qilish va ularni keng
jamoatchilikka yetkazishda hal qiluvchi rol o‘ynamoqda. Aynigsa, internet OAVlar (yangilik
saytlari, ijtimoiy tarmogqlar, ragamli platformalar) axborotni tezkor, keng gamrovli va vizual
shaklda targatish imkoniyati bilan an’anaviy media vositalaridan ajralib turadi.

Madaniy meros obyektlari har bir xalgning tarixiy xotirasi, madaniy gadriyatlari va milliy
identifikatsiyasini ifodalovchi muhim resurs hisoblanadi.
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Ularni internet OAVIarda yoritish esa nafagat axborot targatish vazifasini bajaradi, balki
mamlakatning xalgaro maydondagi ijobiy imijini shakllantirishga ham xizmat giladi. Shu nugtai
nazardan, ragamli media madaniy meros va turizm sohasining muhim kommunikatsion
vositasiga aylanib bormoqda.

O‘zbekiston Respublikasida so‘nggi yillarda madaniy meros obyektlarini saqlash, tiklash
va ularni global miqyosda targ‘ib qilishga alohida e’tibor qaratilmogda. Bu jarayonda Islom
sivilizatsiya markazi alohida ahamiyat kasb etadi. Mazkur markaz hagida internet OAVlarda
muntazam ravishda yangiliklar, reportajlar va tahliliy materiallar e’lon qilinib, uning ilmiy va
madaniy salohiyati keng auditoriyaga yetkazilmoqda.

Shu bilan birga, xalqaro internet platformalarida ham O‘zbekistonning madaniy merosi,
jumladan Islom sivilizatsiya markazi hagida materiallar berilishi mamlakatning turizm imijini
mustahkamlashga xizmat gilmogda. Bu esa media yoritilishining nafagat axborot berish, balki
jamoatchilik fikrini shakllantirishdagi muhim vosita ekanligini ko‘rsatadi.

Mazkur magolaning magsadi - madaniy meros obyektlarining internet OAVlarda
yoritilish jarayonini Islom sivilizatsiya markazi misolida tahlil gilish hamda uning milliy turizm
imijiga ta’sirini ilmiy-jurnalistik yondashuv asosida o‘rganishdan iborat.

Nazariy asoslar

Hozirgi globallashuv sharoitida turizm iqtisodiyotning strategik tarmoglaridan biri
sifatida  rivojlanib  bormoqgda.  Aynigsa, = mamlakatlarning  xalgaro ~ maydondagi
ragobatbardoshligini oshirishda turizm imijini shakllantirish muhim ahamiyat kasb etadi. Turizm
imiji - bu mamlakat haqida turistlar ongida shakllanadigan umumiy tasavvur bo‘lib, u ko‘plab
omillar, jJumladan madaniy meros obyektlari orgali yuzaga keladi.

Madaniy meros tushunchasi keng ma’noga ega bo‘lib, u moddiy (me’moriy obidalar,
tarixiy inshootlar, qo‘lyozmalar) va nomoddiy (an’analar, urf-odatlar, diniy qadriyatlar)
boyliklarni o‘z ichiga oladi. Ushbu obyektlar millatning tarixiy Xotirasini saqlab qolish bilan
birga, uni global miqyosda targ‘ib gilish vositasi sifatida ham xizmat giladi.

Bugungi kunda ko‘plab davlatlar o‘zining turistik jozibadorligini oshirish uchun aynan
madaniy meros obyektlariga tayanmoqgda. Chunki turistlar oddiy dam olishdan tashqgari, yangi
madaniyatni o‘rganish, tarixiy muhitni his qilish va autentik tajribaga ega bo‘lishni istaydilar.

Shu jihatdan, madaniy meros obyektlari turizmning eng bargaror va uzoq muddatli
resurslaridan biri hisoblanadi.

Turizm imijini shakllantirishda madaniy meros obyektlarining roli bir necha yo‘nalishda
namoyon bo‘ladi. Birinchidan, ular mamlakatning tarixiy va madaniy boyligini namoyish etadi.

Ikkinchidan, turistlar ogimini jalb etish orqali igtisodiy foyda keltiradi. Uchinchidan,
xalgaro migyosda mamlakatning ijobiy giyofasini yaratadi. Shu sababli, madaniy merosni asrash
va undan samarali foydalanish zamonaviy turizm siyosatining muhim yo‘nalishiga aylangan.

Shuningdek, madaniy meros obyektlarini turizmga jalb etishda zamonaviy marketing va
brending texnologiyalaridan foydalanish muhim ahamiyatga ega. Ragamli platformalar, virtual
ekskursiyalar, multimedia vositalari orqali tarixiy obyektlarni keng targ‘ib qilish imkoniyati
mavjud. Bu esa turizm imijini shakllantirish jarayonini yanada jadallashtiradi.

Natijalar va tahlil

Internet OAVlarda madaniy meros obyektlarini yoritishning nazariy asoslari

Zamonaviy axborot jamiyatida ragamli kommunikatsiya texnologiyalarining jadal
rivojlanishi ommaviy axborot vositalarining funksional tuzilmasini sezilarli darajada o‘zgartirdi.
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Internet OAVlar bugung1 kunda axborot ishlab chigarish, targatish va iste’mol qilish
jarayonining markaziy platformasiga aylangan bo‘lib, ular jamiyatning barcha sohalariga,
jumladan madaniy meros obyektlarini yoritishga ham bevosita ta’sir ko‘rsatmoqda.

Ilmiy adabiyotlarda madaniy meros obyektlari media makonda “reprezentatsiya” va
“diskursiv konstruksiya” jarayonlari orqali namoyon bo‘lishi ta’kidlanadi. Bu jarayonda tarixiy
obyektlar fagat moddiy yodgorlik sifatida emas, balki ma’naviy, ramziy va kommunikativ
ahamiyatga ega subyekt sifatida gayta shakllantiriladi. Natijada, madaniy meros obyektlari
jamiyat ongida yangi semantik yuklama bilan namoyon bo‘ladi.

Internet OAVlarning asosiy xususiyatlaridan biri multimodallikdir. Ya’ni, axborot bir
vaqgtning o‘zida matn, video, audio va grafik elementlar orgali uzatiladi. Bu esa madaniy meros
obyektlarining yanada keng va chuqurroq yoritilishiga imkon yaratadi. Shu bilan birga, ragamli
platformalarda interaktivlik elementining mavjudligi auditoriyaning faol ishtirokini ta’minlaydi,
bu esa kommunikativ jarayonni ikki tomonlama qgiladi.

Shuningdek, ragamli muhitda madaniy meros obyektlari “digital heritage” konsepsiyasi
asosida qayta talqin qilinmoqda. Ushbu konsepsiyaga ko‘ra, tarixiy va madaniy obyektlar
ragamli shaklda gayta yaratiladi va global auditoriya uchun ochig kommunikativ resursga
aylanadi. Bu jarayon madaniy merosning global migyosda ommalashuviga xizmat giladi.

Islom sivilizatsiya markazi: internet OAVlardagi media reprezentatsiya

Islom sivilizatsiya markazi O‘zbekiston Respublikasida amalga oshirilgan eng yirik
madaniy-ma’rifiy loyihalardan biri sifatida internet OAVlarda keng yoritilmogda. Ushbu
markazning media makondagi obrazini tahlil qilish uning bir nechta kommunikativ
funksiyalarini aniglash imkonini beradi.

Birinchidan, markaz ilmiy-ma’rifiy institut sifatida talqin gilinadi. Internet OAVlarda
uning qo‘lyozmalar fondi, ilmiy tadqiqotlar va tarixiy eksponatlari haqida batafsil materiallar
beriladi. Bu esa uni ilmiy markaz sifatida legitimlashtiradi.

Ikkinchidan, markaz madaniy identifikatsiya subyekti sifatida namoyon bo‘ladi. Unda
O‘zbekistonning islom sivilizatsiyasiga qo‘shgan hissasi, buyuk allomalar merosi va tarixiy
ildizlari yoritiladi. Bu jarayon milliy identitetni mustahkamlashga xizmat giladi.

Uchinchidan, markaz turistik obyekt sifatida ham ko‘riladi. Internet OAVlarda uning
arxitekturasi, interyer dizayni va ekspozitsion imkoniyatlari keng targ‘ib gilinadi. Bu esa uni
xalgaro turizm uchun jozibador maskanga aylantiradi.

Media monitoring natijalariga ko‘ra, markaz haqidagi materiallar mahalliy va xalgaro
platformalarda turlicha diskurslarda beriladi. Mahalliy OAVlarda u ko‘proq milliy g‘urur va
tarixiy meros timsoli sifatida yoritilsa, xalqaro OAVlarda esa O‘zbekistonning global madaniy
va ilmiy markaz sifatidagi imijini kuchaytiruvchi obyekt sifatida tagdim etiladi.

Shu bilan birga, markaz hagida tayyorlangan multimedia materiallar - video reportajlar,
virtual sayohatlar va infografikalar - uning global auditoriya uchun yanada tushunarli va
jozibador bo‘lishini ta’minlaydi.

Internet OAVIar va turizm imijining shakllanishi

Turizm imiji - bu muayyan davlat yoki hudud hagida tashqi auditoriyada shakllangan
umumiy tasavvur bo‘lib, u axborot oqimi, media diskurs va kommunikativ strategiyalar asosida
shakllanadi. Internet OAVIar ushbu jarayonning eng muhim institutlaridan biri hisoblanadi.

Madaniy meros obyektlarining internet OAVlarda yoritilishi bir necha muhim ijtimoiy-
kommunikativ funksiyalarni bajaradi:

1.Kognitiv funksiya
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Auditoriya mamlakat haqida bilimga ega bo‘ladi. Islom sivilizatsiya markazi haqidagi
materiallar orgali O‘zbekistonning tarixiy, ilmiy va madaniy salohiyati hagida aniq tasavvur
shakllanadi.

2. Affektiv funksiya

Vizual va multimedia kontentlar auditoriyada emotsional qiziqish uyg‘otadi. Bu esa
turistlarning motivatsiyasini oshiradi.

3. Konativ funksiya

Axborot iste’moli natijasida auditoriyaning xulg-atvori o‘zgaradi, ya’ni turistlar real
tashrif qarorlarini gabul gilishadi.

Shuningdek, internet OAVIlar orqgali shakllangan turizm imiji dinamik xarakterga ega
bo‘lib, u doimiy axborot oqimi va yangilanishga bog‘liq. Agar media materiallar tizimli va
professional tarzda tayyorlansa, mamlakatning turistik brendi mustahkamlanadi.

Islom sivilizatsiya markazi misolida ko rish mumkinki, ragamli media orqali shakllangan
kommunikativ obraz O‘zbekistonni nafaqat tarixiy merosga ega davlat sifatida, balki global
ilmiy va madaniy markaz sifatida ham namoyon etmoqda. Bu esa milliy turizm imijining yangi
bosgichga chigishiga xizmat gilmogda.

Xulosa

Mazkur tadgigotda madaniy meros obyektlarining internet ommaviy axborot vositalarida
yoritilishi va uning milliy turizm imijini shakllantirishdagi o‘rni Islom sivilizatsiya markazi
misolida ilmiy-jurnalistik yondashuv asosida tahlil gilindi.

O‘rganish jarayonida ragamli media mubhitining tezkor rivojlanishi madaniy meros
obyektlarining nafagat axborot manbai, balki kommunikativ va strategik resurs sifatida ham
muhim ahamiyat kasb etayotganini ko‘rsatdi.

Tahlillar shuni ko‘rsatadiki, internet OAVlar madaniy meros obyektlarini global
auditoriyaga yetkazishda eng samarali vositalardan biri hisoblanadi.

Aynigsa, multimediaviy kontent, video reportajlar, infografika va tahliliy materiallar
orgali madaniy obyektlarning jozibadorligi oshadi hamda ular hagida keng gamrovli ijobiy
tasavvur shakllanadi. Bu jarayon esa mamlakatning xalgaro maydondagi turizm imijini
mustahkamlashga xizmat giladi.

Islom sivilizatsiya markazi misolida ko‘rish mumkinki, yirik madaniy-ma’rifiy
obyektlarning internet OAVlarda faol yoritilishi O‘zbekistonni nafaqat tarixiy merosga boy
davlat, balki ilm-fan va islom sivilizatsiyasi markazi sifatida ham namoyon etmoqgda. Ushbu
markaz hagida mahalliy va xalgaro media platformalarda berilayotgan materiallar mamlakatning
jjobiy imijini shakllantirishda muhim rol o‘ynamoqda.

Shu bilan birga, tadqgiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, madaniy meros obyektlarining
samarali media yoritilishi turizm ogimining oshishiga, xususan ziyorat va madaniy turizmning
rivojlanishiga bevosita ta’sir giladi.

Internet OAVlar orgali shakllangan vizual va informatsion obrazlar turistlarning garor
gabul gilish jarayoniga ijobiy ta’sir ko‘rsatadi.

Umuman olganda, madaniy meros obyektlarini internet OAVlarda tizimli, ilmiy
asoslangan va kreativ yondashuvda yoritish milliy turizm imijini shakllantirishning muhim omili
hisoblanadi. Islom sivilizatsiya markazi kabi yirik obyektlar esa ushbu jarayonda strategik
kommunikativ markaz vazifasini bajaradi.

Kelgusida bunday obyektlarni ragamli media orqali yanada keng targ‘ib qilish
O‘zbekistonning global turizm bozoridagi o‘rnini mustahkamlashga xizmat qiladi.

310




. ,\«{f':}ifl : infernafi il.w‘.l‘l‘-'n-;l
ff  NEW RENAISSANCE ittt o

y : ResearchBib IF - 11.01, ISSN: 3030-3753, Volume 3 Issue 5

Adabiyotlar ro‘yxati

McQuail D. Mass Communication Theory. London: Sage Publications.

UNWTO. Digital Transformation and Tourism Communication. https://unwto.org
UNESCO. Digital Heritage and Cultural Communication. https://www.unesco.org
OECD. Tourism Trends and Policies. https://www.oecd.org/tourism

Islom sivilizatsiya markazi rasmiy sayti. https://cisc.uz

aprwdE

311



https://unwto.org/
https://www.unesco.org/
https://www.oecd.org/tourism
https://cisc.uz/

