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Annotatsiya. Hozirgi vagtda zamonaviy tilshunoslikning turli sohalari rivojlanmoqda.

Asosiy xabarlarni mediamatnlar orgali tez va oson bilib olamiz. Mediamatnlar
hayotimizning bir gismiga aylangan, ya’ni bularga: Internet, gazeta va jurnallar, ijtimoiy
tarmoglar misol bo‘la oladi. Ushbu magola mediamatn va uning turlari hagida ma’lumot
beradi. Mediamatnlarning tilshunoslikdagi o ‘rni va ularning uslublari ochib berilgan. Bundan
tashgari, mediamatnlarda intertekstual birliklarning qo ‘llanilishi hagida fikr yuritilgan.

Kalit so‘“lar. Mediamatn, intertekstuallik, allyuziya, iqgtibos, sarlavha, epigraf,
diskurs, telematn, inter matn, ilmiy matn, badiiy matn, falsafiy matn, diniy matn, radiomatn.

Abstract. Currently, various fields of modern linguistics are developing. We can learn the
main messages quickly and easily through media texts. Media texts have become a part of our
life, i.e. the Internet, newspapers and magazines, social networks are examples of these. This
article provides information about media text and its types. The role of media texts in linguistics
and their methods are revealed. In addition, the use of intertextual units in media texts and their
types are explained through examples.

Key words. Media text, intertextuality, allusion, quotation, title, epigraph, discourse,
teletext, inter text, scientific text, artistic text, philosophical text, religious text, radio text.

Ab6cmpaxkmuuwtii. B nacmosiwee spems pazsusaiomcst pasiuinsvle 001acmu cO8PeMeHHOU
aunzeucmuxu. Muvi  moorcem 6bzcmp0 U J1ecKo 6bly4ums OCHOBHblE COO6L(4€HZUI uepes
Mmeouamexcmul. Meouamexcmol NPOHYHO 60WIU 6 HAWLY IHCU3Hb, npumepamu momy A6NAI0mcCs
HHmepHem, casemvsl U JICYPHAIbL, COYUATIbHbIE CEMU. B oannou cmamve npe()cmaeﬂeﬂa
qubopmab;u}z 0 Meouamexcme u e20 8UOax. Pac;cpblgaemc;z POJlb MeOuamexcmos 6 JUH2EUCUKE
U UX Memoowl. KpOMe moeco, Ha npumepax nosACHAEmCs ynompe@zerme UHMePmMeEKCm)albHblx
eOUHUY 8 MeOUAMEKCMAX U UX 6UObL.

Knrwwuesvie cnosa. Me()uamekcm, UHmMepmeKkcmyajlbHoCmb, AJLIIO3UA, yumama,
3A20]1080K, 3nuUcpad, oucKypc, meiemexcm, UHmepmeKcm, HayyHulli MmeKcm, Xy00HCeCmEeHH bl
mexcm, QurocohCKuti mekcm, peiucUuo3Hblll MmeKcm, paouomexcm.

Kirish. Tilshunoslikning zamonaviy sohalarida yangi ilmiy tadgiqotlar olib borildi. Buni
psixolingvistika, pragmalingvistika, lingvokulturologiya, matn lingvistikasi va medialingvistika
kabi sohalarda amalga oshirilgan tadgiqgotlarning soni ortib borayotganini ko‘rish mumkin.

“Medialingvistika’> atamasi nisbatan yaqginda 2000-yillarda paydo bo‘lgan bo‘lib,
birinchi marta rus tilshunosligida T.G.Dobrosklonskayaning medialingvistikasi nazariyasi va
usullari doktorlik dissertatsiyasida go‘llanilgan?.

Medialingvistikaning asosi ommaviy axborot vositalari matnlari hisoblanadi. Mediamatn
turli  media ko‘rinishidagi va janrdagi matndir. Bu tushuncha XX asrda ommaviy
kommunikatsiya vositalarining rivojlanishi natijasida an’anaviy bosma matnning o‘rniga
kinomatografiya, radio, televideniya, telefonlar bilan bog’liq bo‘lgan matnning yangi turlari
sifatida Kirib keldi. “Mediamatn” tushunchasi asosan OAV sohasida keng ishlatildi. Bunday
matnlarni lingvistik jihatdan tahlil gilish turli til birliklarini gamrab oladi.

! Nobpocknonckas T.I'. Mexuanuarsuctuxa. CUCTEMHBIH 10AX0A K u3ydeHuio s3pika CMU. — Mocksa: ®nunTa:
Hayxka, 2008.
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Mavzuga oid adablyotlar tahlili va tadgigot metodologiyasi. Mediamatnlar va
ommaviy axborot vositalari diskursi tadgiqgi borasida xorijda olib borilgan ilmiy izlanishlarning
sirasiga ukrain olimi Y.V.Litkovichning zamonaviy mediadiskursida pleonazmlar tahliliga oid
ishini, G.A.Grigoryanning zamonaviy ingliz tilidagi ijtimoiy tarmoglarda egalik va o‘zlik
olmoshlarning pragmatik ahamiyatiga oid garashlarini kiritish mumkin 2 . Qolaversa,
mediamatnlarning asosiy kategoriyalari, mediamatn tuzish tamoyillari, ommaviy axborot
vositalari tili va wuslubini o‘rgangan qator xorijiy va yurtimiz olimlari sirasiga
T.G.Dobrosklonskaya, M.N.Volodina, T.V.Chernishova, Y.N.Zasurskiy, A.N.Baranov,
A.Abdusaidov, G.X. Bakiyeva, D.M.Teshabayeva kabilarni kiritish mumkin®. C.1.Cmeranuna
“Menuatekct B cucreMe KynbTypbl” nomli monografiyasida medialingvistikaning olti asosiy
bo‘limga ajralganini e’tirof etadi. Shuningdek, so‘nggi yillarda himoya qilingan milliy
dissertatsiyalarda ham mediamatnning lisoniy xususiyatlari alohida tahlilga tortilmoqda, ular
turkumiga quyidagilarni kiritish mumkin: S.A.Atkamovaning “Frazeologizm mediamatnda
ifodalash va baholashning uslubiy vositasi sifatida (turli tizimli tillar gazeta matnlari asosida)”
mavzusidagi dissertatsiyasi, Sh.A.Usmonovaning “Media diskursda gazeta tili tendensiyalari
(o‘zbek va ingliz tillari misolida)” nomli ilmiy ishi #, N.S. Nasrulloyevaning “O‘zbek va ingliz
tillarida kompyuter va internet jargonlarining chog‘ishtirma tadqiqi”ga oid izlanishlari, va
R.Artikovaning “Mediamatnda presedent fenomenining lingvomadaniy aspekti (o‘zbek va ispan
gazetalari misolida)” nomli tadgiqotlari aynan mediadiskursiga oid lisoniy muammolar
yechimiga garatilgan®. Mediamatn universal, muayyan, tipologik hamda mislsiz magsadlarni
o‘zida mujassam etgan ko‘p tomonlama tadgiqotlar markazida bo‘lib kelmogda. Ingliz ilmiy
adabiyotlarida mediamatn (media text) termini o‘tgan asr oxirlarida ommaviy kommunikasiya
tekstlarini tahlili borasida go‘llanila  boshlandi. N.Fairklough “mediamatn” terminini keng
ma’noda qo‘llashni taklif giladi va unga bosma matbuot maqolalari, intervyu, televizion
ko‘rsatuvlar va veb sahifalarni kiritadi®.

Tahlil va natijalar. Mediamatn - turi va janridan qat’i nazar har qanday ommaviy
axborot vositalarining matni hisoblanib, uning sharofati bilan ommaviy kommunikasiya sohasida
nutgiy mulogot amalga oshiriladi. G.Y. Solganikning mediamatn haqidagi fikrlari quyidagicha:
“Mediamatn — ommaviy auditoriyaga mo‘ljallangan hamda ommaviy axborotga taallugli muallif
tomonidan xarakterlangan o‘ziga xos usulga ega turli ko‘rinishdagi matnlardir’’.

Bugungi kunda mediamatn qaysidir ma’noda oddiy matndan ahamiyatlirogdir. Bu matnni
har tomonlama va yanada anig ifodalovchi grafika, shu bilan birga, vogealarni kadrlarda
mujassam etgan televizion ovozli matn hamdir. Mediamatn universal xususiyatlarga ega. Uning
o‘ziga xosligi shundaki, u turli media tuzilmalarga Kkiritilishi mumkin. M.Y.Kazak
mediamatnning asosiy xususiyatlariga quyidagilarni ta’kidlaydi:

2 Jlurkouy TO. B. TneoHasMbl B COBPEMEHHOM MeMAa-AUCKYCE: CTPYKTYpa, ceMaHTuKa, GyHKuuu: ABToped. aucc.
...kaua. ¢umon. Hayk. — Kues, 2016. — B. 20.

3 JNobpocknonckas T.I. Bompockl usydeHus MmemuaTekcToB: ONBIT MCCIEIOBAHUS COBPEMEHHOW aHITHHCKOM
mennapeun. — Mocksa, 2010. — C. 286.

4 Yemonosa [11.A. Meauanuckype/ia razeTa THITM TeHIeHIUsIapH (Y30€K Ba MHIJIM3 TUJUIApH MUCONHAA): ABTOpe(.
Jucc. ...kaua. gunon. Hayk. — Tomkenr, 2022. — B. 56.

% Ataboyev B. Mediamatnlar tilning ijtimoiy ifodasi hamda til boyishining asosiy resursi sifatida. O‘zbekiston
xorijiy tillar. 2024-yil, 10-jild. — B.60-75.

6 Fairclough N. Analysing Discourse: Textual Analysis for Social Research. — Routledge. 2003. — 288p.

" Comranuk T.4. K onpenencHuio NOHATHH «TekCT» W «Mmexuatekct» // Bectnuk MIY. — Cepus 10.
Kypuamucruka. — 2005. — Ne2.— C. 7-1
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1. Mediaviylik - matnning u yoki bu mediavositalar yordamida mujassamlashuvi,
targalish kanalining formati va texnik imkoniyatlarini o‘z ichiga oladi.
2. Ommaviylik - mediamahsulotlar ishlab chigarilishi barobarida ommaga tagdim etilishi.
3. Integrativlik - turli semiotik kodlarning yagona kommunikativ yaxlitlikka birlashuvi
bilan kechadigan jarayon bo‘lib, mediamatnni yaratishda uning mazmun-mohiyati, tuzilishi va
belgili ravishda ochigligini ta’minlaydi.
Media nutgi quyidagi o‘ziga xos xususiyatlarga ega:
1. Guruhga alogadorlik (adresat o‘z guruhining fikrlarini baham ko‘radi).
2. Oshkoralik (ochiglik, ommaviy adresatga yo‘naltirilganlik).
3. Polemik yo‘nalish (keyingi muhokama bilan polilog yaratish).
4. Sahnalashtirish va ommaviy xususiyat (bir vaqtning o‘zida bir nechta adresat
guruhlariga ta’sir qilish).
5. Axborot globalligi va murakkabligi.
6. Dunyoning geomadaniy rasmidagi presedent o‘rni va boshgalar®
Shuningdek, K.J. Kumar mediadiskursda paydo bo‘ladigan  mediamulogot hajmi
o‘zining vositalari soni va ko‘lamining oshib borayotgani bilan kengayib borayotganligini e’tirof
etadi. Mediamuloqot vositalari sirasiga quyidagilarni Kiritadi:
Televideniye
Internet
Radio
Nashr (gazeta va jurnallar)
Kino va video materiallar
Kitoblar®.
“Mediamatn” tushunchasi hozirgi kunda zamonaviy jamiyatdagi real vogelikni tasvirlash
uchun kommunikatsiya, jurnalistika nazariyasi, sotsiologiya va boshga sohalarda go‘llaniladi.
Ma’lum bir ma’noda “mediamatn” tushunchasi turli ko‘rinishlari va belgilari bilan
farglanadi.Masalan, jurnalistik matn, reklama matni, internet matni tur va ko‘rinishiga, janr va
shakliga ko‘ra tasniflanadi, ammo ularning barchasi mediamatn sifatida ifodalanadi.
Mediamatnlar tur va ko‘rinishlariga ko‘ra quyidagicha tasniflanadi:
1. OAV turlari bo‘yicha mediamatnlarning yaratilishi, tuzilishi va go‘llanilishiga ko‘ra:
- bosma nashrlar matni (an’anaviy jurnalistik janr turlari, masalan, yangilik, reportaj,
maqola, sharh va boshqalar);
- telematn (shunga ko‘ra janr turlari bo‘yicha va an’anaviyga qo‘shimcha maxsus janrlar,
masalan, tok-shou va boshgalar);
- radiomatn (janr turlari bo‘yicha);
- kinomahsulot (janr turlari bo‘yicha);
- ijtimoiy tarmoglar matni (SMS, chat);
- internet matni (an’anaviy janr turlari va maxsus janr turlari bo‘yicha farglanadi);
veb-nashrlar, masalan, blog, post va ijtimoiy tarmoglarda sharh, shakl bo‘yicha —
gipermatn va ijtimoiy tarmoglarda nashr ichidagi giperhavolasiz post, multimediali nashrlar va
boshgalar);
2. Qabul qgilish usuliga ko‘ra:

ook, whE

8 Jlaccan O. JIMHTBHCTHKA CTaBUT JUarHos... OqepK «ayXa 3MOXH» B CBETC HNAaHHBIX JIMHIBUCTHYCCKOI'O aHaJIn3a.
— Bunehioc: M3a-8o BunbHrocckoro yausepcurera, 2011, — C. 252,
% Kazak M. J. Global Media Journal, available at: http://test.gmj.sfedu.ru/v2i1/v2il_kazak.htm
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- bosma-qog’o0z matni;
- audiomatn;

- telematn;

- veb-nashr.

3. Subyekt va faoliyat turlariga ko‘ra:

- kasbiy jurnalistik matnlar (bular o‘z o‘rnida badiiy-publitsistik, tahliliy, axboriy,
ko‘ngilochar janr turlari bo‘yicha farglanadi);

- nokasbiy (blogerlik, fugarolik) jurnalistik matnlar;

- reklama matnlari (janr turlari bo‘yicha reklama ¢’loni, buyurtma magola va boshqalar);

- PR-matnlar (janr turlari bo‘yicha);

- targ’ibot matnlari (janr turlari bo‘yicha — varagadan tortib OAVdagi magolagacha);

- ilmiy, ixtisoslashgan ekspert matnlar (turli ko‘rinishlari — ilmiy magola, go‘llanmadan u
yoki bu sohada ekspert sharhigacha )

4. Mediamatnlar uslubiga ko‘ra:

- hujjatli-publitsistik matn;

- ilmiy matn;

- badiiy matn (ommaviy madaniyat va san’atga oid matnlar);

- ommaviy-ko‘ngilochar matn.

5. Mediamatnlar uslubiga ko‘ra:

- ommaviy-siyosiy matn;

- ijtimoiy-muammoli matn;

- tarixiy matn;

- badiiy matn;

- madaniyatshunoslik matni;

- falsafiy matn;

- diniy matn?°,

Shubhasiz, matnlarning bunday tasniflanishi shartli hisoblanadi va bu ularni asosiy
toifalarga bo‘linishini ta’minlaydi .Mediamatnlarni o‘rganishda ularni toifalarga ajratish yaxshi
samara beradi.

Demak, mediamatnlarning turlari o‘zining til xususiyatlariga ega. Bunday matnlar ham
og’zaki va yozma ko‘rinishda mavjud bo‘ladi. Mediamatnlarda matn kategoriyalaridan biri
“intertekstuallik” alohida ahamiyatga ega.

“Intertekst — bu matnlarning asrlar osha rivojlanib kelayotgan majmuasidir; bu majmua
yo ideal yo virtual saviyada yo kitob darajasida mavjud bo‘lib, o‘ziga xos doirani tashkil giladi.

Ahamiyatli tomoni shundaki, doira ichida matnlar yaratilishi vaqti, o‘z janri, ma’no va
mazmun yetkazish usuli, qo‘llanish yoxud tatbiq gilinish sohasi, eng muhimi, tillar bo‘yicha
guruhlarga ajratiladi” — deydi N.N.Belozerovall. Intertekstuallik hagida jiddiy izlanishlar olib
borgan rus olimasi N. Fateeva esa badiiy matndagi intertekst turlari sifatida quyidagilarni
belgilaydi:

1. Allyuziya

2. Reminissensiya

3. Epigraf

10 Kpacnosiposa O.B. TekcT u MeauatekcT: npobnema qudpepeHnuanun ToHsATHiA. / BOIpockl Teopuu M MPaKTHKHU
xKypHamucTuky, 2013. — T. 4. — Nel
11 Benozeposa H.H. MurerpatusHas nostuka. TroMeHs,1999.
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4. Sarlavha

5. Havola (sitata)

6. Aforizmlar

7. Magol, matal*?

Intertekstual birlik mediamatning jarnlarida turlicha namoyon bo‘ladi. Asosan og’zaki
mediamatnlarda magqol, matallarni ko‘prog qo‘llanishini  ko‘rishimiz mumkin. Bu asosan
televideniya ko‘rsatuvlarida qo‘llaniladi. Mediamatnda bunday birliklarni tahlil gilishda
intervyu, reportaj, ocherk kabi yozma va og’zaki namoyon bo‘la oladigan janrlarda allyuziya,
igtibos kabi intertekstual birliklar go‘llanilishi mumkin.

Xulosa va takliflar. Mediamatnlar ommaviy muloqotda media ma’lumotlarni, ommaviy
axborot vositalari manbalarini yetkazish, saglash uchun foydalaniladigan aloga vositalari
sanaladi. Bunday ommaviy axborot vositalari matnlari tilshunoslikning yaginda paydo bo‘lgan
sohasi, medialingvistikasining asosiy, muhim predmeti hisoblanadi. Zamonaviy insonning
hayotini internet va televideniyasiz, radio va zamonaviy aloga vositalarisiz tasavvur qilib
bo‘Imaydi, ular yordamida odamlar eng so‘nggi va eng dolzarb yangiliklarni tezda bilib oladilar
va bir-birlarini gisqa vaqt oralig’ida istalgan masalada ba’zi voqealar haqida xabardor gilishlari
mumkin. Bunday matnlarda intertekst turlaridan foydalanish matn mazmunini o‘zida ifodalashi,
emotsional-ekspressiv imkoniyatlarining yarq etib ko‘zga tashlanish imkonini beradi. Shu
o‘rinda aytib o‘tish joizki, intertekstuallik bu kodlangan ma’noning o‘quvchi tomonidan
tushunilishidir. Shu bois ham intertekstlar oldindan keng omma uchun tanish matnlar bo‘lishi
kerak, aks holda matnni tushunish jarayonida kommunikativ muvaffagiyatsizlik yuz beradi.

Intertekstning xalq ichida mashhurligi, uni o‘qishi yoki eshitishi bilan o‘quvchi ongida
o‘ziga xos reaksiya paydo bo‘lishi nazarda tutilishi matnning kommunikativ muvaffagiyatini
ta’minlagan omillardan biridir

Demak, intertekstlar kitobxonni matn mazmuni tomon yo‘naltiradi. Ya’ni avval kitobxon
uchun tanish bo‘lgan matn idrok qilinadi, undan keyin berilgan asl matn mazmuni bilan qo‘shib
idrok gilinadi. Bu holat o‘quvchiga muallif niyatini, berilgan matnning g‘oyasini chuqurroq
anglashga imkon beradi.

Media nutgining asosiy shakllari esa yangiliklar matnlari, reklama matnlari va boshga
turdagi media matnlardir. Bunday matnlarda intertekstual birliklarning go‘llanishi mediamatn
mazmunini to‘la ochib bera oladi.
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